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第一部分   公司基本情况

公司基本情况：

公司名称                倾城艺术工作室                         

成立时间                2013年6月28日                        

成立资本                   100万整                            

成立地点       汕头市潮阳区棉城镇南门锦华花园B1栋308                                            

公司性质为：合伙企业
主营业务：美术兴趣教学、艺考培训教学，画具、画材出售，室内设计，环境艺术设计，并与广州、杭州地区画室同行合作，为学生提供更实惠稳当的教学服务。
目前倾城艺术工作室主要股东情况：

	股东名称
	出资额
	出资形式
	股份比例
	联系人
	联系电话


	羊远煊
	  100万
	  货币
	
	 羊远煊
	13750093436

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


公司目前职工情况：

拥有员工  7   人，其中管理人员  5   人；管理人员中，大专以上文化程度的有   5  人，大学本科以上的有  2   人：
	员工人数
	专科文化程度
	大学本科

	
	人数
	
	人数
	

	管理人员
	              3


	      
	               2 
	

	基层教师
	              1


	
	           1
	


公司经营财务历史：
	项目
	本年度
	前1年
	前2年

	销售收入
	37.248
	19.562
	8.259

	纯利润
	22.754
	7.2357
	1.5647

	总资产
	41.518
	28.63
	17.3485

	总负债
	11.6841
	3.514
	8.468


(单位：万元)

公司近期及未来3—5年要实现的目标：

    加大宣传力度，努力扩展倾城艺术品牌的知名度，预计近年在广州、深圳设立分点，推出倾城艺术工作室首个app项目：艺术部落； 并通过app强大的功能跟各大商家及艺术类培训进行合作，之后可通过艺术部落app的资源优势来联系到自身发展，使倾城艺术工作室能在未来获取更多资源，并使倾城艺术跟艺术部落app能跨省发展，顺利上市。
第二部分   管理层
董事会成员名单：

	序
	职  务
	姓  名
	工 作 单 位
	学历或职称
	联系电话

	1
	创始人
	羊远煊
	  倾城艺术工作室
	 本科
	13750093436

	4
	教学总监
	郑立鹏
	  倾城艺术工作室
	 大专
	15113050319

	5
	科目组长
	彭晓腾
	  倾城艺术工作室
	 大专
	15816786997

	6
	营销推广负责人
	吴伯怀
	  倾城艺术工作室
	 大专
	13417114805

	7
	营销顾问
	阙荣华
	  倾城艺术工作室
	 本科
	

	8
	法律顾问
	陈晓鹏
	  倾城艺术工作室
	 本科
	

	9
	技术开发负责人
	
	
	
	


    创始人

姓名    羊远煊    性别    男   年龄   21   籍贯    汕头    联系电话     13750093436     
学历       学位        所学专业              职称             
毕业院校                  户口所在地                          
主要经历和业绩：现为中国设计师协会会员，《敲门砖》特邀作者，2012年任教于潮阳创艺画室，2013年创办潮阳倾城画室、2014年创办广州倾城画室，2015年任教于珠海卡乐绘园，同年策划艺术APP的运作模式。
教学总监

姓名  郑立鹏  性别  男   年龄   22   籍贯  汕头     联系电话

    15113050319     
学历   大专     学位   学士   所学专业  影视动画     职称  教学总监    
毕业院校 广东轻工职业技术学院  户口所在地  汕头   
主要经历和业绩：做过各类活动的主持，曾担任电视栏目《技行天下》嘉宾，2015年全国大学生广告大赛获全场三等奖。2013年任教于潮阳创艺画室，现任职于潮阳倾城画室。

    科目组长

姓名 彭晓腾 性别  男   年龄  22 籍贯 汕头 联系电话 15816786997   

学历  大专 学位 学士 所学专业              职称            
毕业院校                      户口所在地  汕头  

主要经历和业绩：着重描述在本行业内的技术水平、经验和成功事例。

营销推广负责人

姓名  吴伯怀  性别 男 年龄  20  籍贯 汕头 联系电话 13417114805    

学历  大专  学位  学士  所学专业              职称            
毕业院校                      户口所在地                    

主要经历和业绩：着重描述在本行业内的技术水平、经验和成功事例。

技术开发负责人

姓名        性别     年龄      籍贯     联系电话              

学历       学位       所学专业              职称            
毕业院校                      户口所在地                    

主要经历和业绩：着重描述在本行业内的技术水平、经验和成功事例。

市场营销负责人

姓名        性别     年龄      籍贯       联系电话             
学历       学位        所学专业               职称              
毕业院校                    户口所在地                         

主要经历和业绩：着重描述在本行业的营销经验和成功事例。

财务负责人

姓名         性别     年龄       籍贯       联系电话             
学历       学位        所学专业               职称             
毕业院校                    户口所在地                        

主要经历和业绩：着重描述在财务、金融、筹资、投资等方面的背景、经验和业绩。

其他对本工作室发展负有重要责任的人员(可增加附页)

姓名 阙荣华 性别 男  年龄  30    籍贯      联系电话             
学历      学位         所学专业             职称              
毕业院校                      户口所在地                      

主要经历和业绩：根据公司的需要，来描述不同人员在特定方面的专长。

第三部分   产品/服务

2013年年末设立美术商城，并与广州各画室联合招生，聘请广州将军画室优秀教师团队任职于倾城画室。

2014年6月，倾城画室与将军画室解约，同年开设室内设计，并于后半年开设环艺设计。

2015年同广州、杭州各画室合作，并出版书籍《敲门砖素描系列》

    2015年年末将新开发倾城艺术工作室首款app项目：艺术部落
服务描述：倾城艺术工作室自成立以来，用心致力于艺考培训及艺术兴趣培训，后续开办了画具、画材商城，创办倾城艺术专属教学类敲门砖系列书籍，也为企业打造最优秀的室内设计，并联合广州、杭州画室，为学生提供最优质的教师教学，目前正筹划艺术部落app项目。
    目标市场：幼儿园——大学及其他院校、全国各大画室

目标人群：艺术爱好者，专业艺术生，艺术工作者

更新换代周期：实时更新，根据各省对艺考及社会对艺术、设计等的要求进行更新。
竞争优势：

倾城艺术工作室拥有三年艺术培训的团队，对艺术类教育培训的市场有充分的调查与了解，在这三年的时间里不断进行地推，与同行业伙伴积极交流与学习，与广州、杭州、北京以及二线三线城市大量的优质培训机构有商业来往，生源的交换生以及导师的互相示范。团队从开始的传统教育模式转变成互联网教育模式，既适应当下的发展趋势，结合线上线下的培训模式，把前几年积累的商家资源以及教师资源转化成互联网优质艺术培训机构资源以及优质的导师资源。

广州合作的机构：38家      潜在合作：56家

北京合作的机构：16家      潜在合作：32家

杭州合作的机构：11家        潜在合作：43家

合作的高级中学：6所         潜在合作：8所

以及其他二线三线等城市培训机构

    其他优势：

1、开办了画具商城，价格公道，使学生就学更加便利。

2、多元化服务，拥有其他画室所没有的室内设计、环艺设计，画室官方网站和公众号，并实时更新官网及公众号等业务。

3、同年开发的艺术部落app有助于扩展倾城艺术工作室的知名度，为后续发展提供良好的优势。

第四部分   研究与开发

    新开发项目：艺术部落app

    1、产品用户需求：

①相对便利的能够找寻到专业的艺术类培训机构以及购买创作工具。

②相对可保障的艺术培训效果

③相对合理的收费

④本产品可以实现查找周边艺术爱好者，通过私聊或者建立群聊的方式，互相学习，结交艺友。

    2、产品定位：一款解决艺术类培训及社交需求的互动软件。

    3、卖点：导师线上一对一，个性化定制指导

        ①便利：导师在线，及时解决学生问题

        ②有效：通过层层选拔的导师，具备丰富教学经验

        ③多样：各种艺术类培训，各种艺术类导师，各类艺术鉴赏

        ④实惠：入驻全国优秀的培训机构，在线报名优惠，线下培训实在

    4、商业模式：融合优质教师、有艺术培训需求的学员，打造中国最大的艺术类培训及社交需求的互动平台，获得培训费用分成及商品销售收入。

    推广方案：

我们将与广东省内各大画室、乐室、学校取得联系，介绍我们的产品，用户群将定位在幼儿园～大学之间，积极联系学校领导和机构负责人，前期寻找有合作关系的机构，利用帮助推广以及收益分成的方式吸引机构入驻。利用给学校社团提供赞助或者购买器材优惠等方式促使社团为我们寻找用户群，线上推广（微博微信平台和各类推广软件）为辅，以策划活动以及转发扩散等方式吸引用户群注册。

我们预计目标是第3个月注册用户达到5000人，第4个月达到10000人，第6个月达到30000人，一年内约达到80000用户。

倾城艺术工作室未来3—5年在开发资金投入和人员投入计划(万元)：

	年  份
	2015年
	2016年
	2017年
	2018年
	2019年

	资金投入
	75
	48
	35
	38
	41

	人员(个)
	4
	15
	48
	80
	126


第五部分   行业及市场情况

                           行业情况：
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    市场规模：截至2013年底，我国艺术培训行业的产值已达330亿元的规模，并且正以每年30%以上的速度迅速增长。未来五至十年，艺术教育市场将发展到上千亿元的规模。2008——2013年中国艺术培训行业规模情况请见下图。
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  本画室与主要竞争对手的比较：
	竞争对手
	市场份额
	竞争优势
	竞争劣势

	姜张画室
	0.14
	多元化经营
	起步早

	树华画室
	0.15
	    师资优越   
	范围广


  本画室与主要竞争对手的比较：
   未来3年或5年的销售收入预测（融资成功情况下）：

        （单位：万元）
	年  份
	第1年
	第2年
	第3年
	第4年
	第5年

	销售收入
	1600
	3500
	5500
	8500
	12000

	市场份额
	0.15
	0.29
	0.48
	0.64
	0.88


第六部分   营销策略

新推出项目艺术部落app市场营销优势：

 1、其他教育平台重点解决教师收入问题，我们是让家长放心，学生更有社交空间。

     2、提升教师收入和提供更有效的服务，是可以共存的，且是正相关的关系，我们融合全国各地区精品导师团队或者对导师团队进行分级，最好的老师获得最好的收入，这是符合市场规律的。而最好的老师可以在APP上有家长，学生的评分系统来进行评价，优胜劣汰，促使导师质量不断优化，用户的需求是多样化的。

     3、我们可以与各大画室合作，并将折扣的一部分返还给学生，通过别的平台所没有的最低培训价格来吸引学生入驻。

第七部分   产品开发

产品开发方式：由企业承包艺术部落app的开发，并由倾城艺术工作室技术人员进行更新及维护。
艺术部落app办公环境：外租办公楼，办公面积约为100~150平米左右，优先选择交通、运输、通讯便利的场所。

    产品初期成本：18万
第八部分   融资说明

为保证项目实施，需要新增投资是多少       75      万元，
新增投资中，需投资方投入      75    万元，对外借贷          万元。

请说明投入资金的用途和使用计划：

到目前为止，艺术部落在技术开发方面的资金总投入是54000，计划再投入的开发资金是750000。
	
	开发
	推广
	办公
	App维护

	   一二月
	18
	 15
	11
	6

	   三四月
	 1
	 15
	1
	6


                                                  (单位：万元)

希望让投资方参股本工作室成立新公司，并出让股份18%，投资方以长期盈利方式收回投资。

* 回收投资执行时间为公司成立并正常运营一年。

第九部分   财务计划

产品形成规模销售时，毛利润率为  87  %，纯利润率为  56  %

            未来3—5年的项目盈亏平衡表
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第十部分   风险控制

1、 APP开发过程出现差错，或者产生产品延迟交货导致用户体验不好，需多经过测试人员对产品的检测。

2、 推广过程不到位，导致APP覆盖率以及用户群范围太小，需加大推广力度或对推广的创新。

3、 人群购买欲望不强，导致营业额停滞，多调查目标人群的需求，制定app最佳方案，吸引目标人群。
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